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El Unico club de futbol en SOMOS CELTA,
Galicia en primera division que
cruza fronteras y se posiciona SOMos AI,:OUTEZA
internacionalmente. Y CORAZON
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* MAs DE 12 TEMPORADAS EN PRIMERA
DIVISION DE LA LIGA

* UN EQUIPO SEMIPROFESIONAL

EN LA CATEGORIA RFEF
« 11 CATEGORIAS INFERIORES (DE 7 A 177 ANOS)
« 1EQUIPO DE INTEGRACION SOCIAL

COMPITIENDO EN LALIGA GENUINE
* MAS DE 1l ACADEMIAS INTERNACIONALES

REALCLUB CELTA

1923.CENTENARIO-2023

* EQUIPO ESPORTS

UNA MARCA GALLEGA
PARA TODO EL MUNDO

20 ACADEMIAS

nacionales e internacionales alrededor
del mundo

10 PAISES

con campamentos de futbol

FORMACION DIGITAL

en programas para audiencia internacional

+3.000

jugadores nacionales e internacionales

CLUB GLOBAL

AUDIENCIA GLOBAL 23/24
&

+129M. +175Paises +31M.
AUDIENCIA COBERTURA FANS DEL RC CELTA
GLOBAL EN TV INTERNACIONAL ALDEDEDOR
en América, Asia, DEL MUNDO
Africa, Oceania fans, visitantes y
y Europa seguidores en

redes sociales

MEDIA

Top 5 clubes de LaLiga en participacion digital

FANS DIGITALES
@rccelta

00000006 ®0

Galego, Espafol, English, sy,wcsuissuu, FREA

FOLLOWERS TOTALES

AGOSTO 2024

A LA BUENA
GOBERNANZA

i» SALUD FINANCIERA:
12{ STANDARD AND POOR’S

+» RC CELTA EN EL TOP 10 DEL RANKING
] DE COMPANIAS GALLEGAS

g COMPROMISO SOCIAL

N

[J>=» RESPONSABILIDAD SOCIAL

GS360 UN ECOSISTEMA COMPLETO

DEPORTES

TURISMO
FORMACION/EDUCACION
ENTRETENIMIENTO

AE

N

HIMNO DEL CENTENARIO
OLIVEIRA DOS CEN ANOS

’.

LOS AFICIONADOS DEL RC CELTA ADMIRAN A CTANGANA

EN EL LANZAMIENTO DEL HIMNO DEL CENTENARIO
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® Oro en Tactica
® Oro en Realizacién
© Oro en Direccion de fotografia
#Oro en Sonido y Musica
Plata en Efectos Especiales
Plata en Direccién de Produccion
Plata en Sonoro
®Bronce en Ideas

y mejor videoclip

© Gran Premio de Oro en Brand

Premio Platino a la mejor campana
iberoamericana

_ Premio al mejor videoclip

® Oro Film Craft
© Oro Entertainment Lions for Sport
® Oro Entertainment Lions for Music

NUEVA EQUIPACION

;

EN COLABORACION CON HUMMEL, EL NUEVO PATROCINADOR
TECNICO OFICIAL, EL RC CELTA CONTINUA FORTALECIENDO

SUS RAICES GALLEGAS, INCLUYENDO LOS 313 NOMBRES DE

CONCELLOS DE TODA GALICIA EN SU CAMISETA DE LOCAL,

ASi COMO MOTIVOS GRAFICOS DE EDIFICIOS ICONICOS DE
VIGO EN SU CAMISETA DE VISITANTE.

Premio a la mejor cancién en gallego

@ Celtamator

SOMOS EL PARTNERPERFECTO

ROI

PARA NUESTROS PATROCINADORES EN CONCIENCIACION,
VISIBILIDAD, COMPROMISO Y RECONOCIMIENTO

TEMPORADA 23-24

UNETE AL RC CELTA

TIENES UNA NECESIDAD, NOSOTROS
TENEMOS UNA OPORTUNIDAD;
CONSTRUYAMOS EL FUTURO JUNTOS

©
/ABANCA
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¢+ PRINCIPALES HITOS Y
NOVEDADES AREA COMERCIAL

PROGRAMAS DE PATROCINIO, PROMOCION Y ENTRETENIMIENTO

Nuevos paquetes patrocinio y asociacion (local - regional - global)

Nuevos soportes publicidad y/o promocion con visibilidad en TV - Canales digitales
Brand Content para canales propios y de terceros

PROGRAMAS DE FUTBOL

Primer equipo: gira, amistosos, clinics...

Estacias y experiencias de futbol

Celta Academy, campus, clinics...

Alianzas estratégicas (desarrollo e intercambio de talentos)

OTRAS AREAS DE NEGOCIO

Productos oficiales y merchandising
Licencias de marca

Programas corporativos y Hospitality VIP
Club de empresas




LED PERIMETRAL U-TV
(EJ: GADIS)

Panel digital para emitir
animaciones y publicidad de las
marcas.

Se enciende desde 120’ antes
del partido y se apaga 60’
después del final.

La publicidad de las marcas se
emite en bucle en periodos de
unos 10” duracién por cada una.

La emision de las piezas
publicitarias pueden ser:

1. Durante el partido de
LalLiga/Copa, cuando mayor
audiencia televisa se acumula.
Hay sefial de TV nacional e
internacional.

2. Enla previa, descanso, y al
final del partido, donde la
audiencia fundamental son los

aficionados asistentes al estadio.

7 ALCANCE TOP
ANIVEL TV

RC CELTA™ CONFICENTIAL AND PROPIERTY CONTENTS



SOMOS UNA OPORTUNIDAD

SEGUNDA U-TV VIRTUAL

(EJ: SIWEB) q ” -
Virtualizacién de logotipos de las BET E : :
marcas, como si estuviesen S5, o8 2 o
estampados en los anillos del 4 P & o W O
estadio, a tiro de television. g R 24 g 3
15
Simula la publicidad estatica del
estadio. Debe ser monocolor

(reglamento liga).

La publicidad de las marcas se
emite en bucle en periodos de
unos 10” duracion por cada una.

La emision de las piezas
publicitarias solo puede
hacerse durante el partido de
LaLiga/Copa, cuando mayor
audiencia televisa se acumula.
Hay sefial de TV nacional e
internacional.

TV SIGNAL:VIRTUAL 2"° UTV

ANIVELTV #CeltaRealBetis

7 ALCANCE TOP




SOMOS UNA OPORTUNIDAD

ANIMACION VIDEO MARCADOR
(EJ: MEDIO TIEMPO)

Pantalla gigante del estadio visible desde todos los
angulos, donde se comunica alineaciones, marcador,
tiempo, cambios, etc.

También emitimos animaciones y publicidad del club
y de las marcas patrocinadoras o de colaboradores.

La publicidad de las marcas se emite:

- Patrocinadores: en spots de maximo 20”.
Previa - descanso - final.

- Anunciantes: minimo de 5 anuncios/animaciones
de 5” cada una, repartidas en:

Previa — mitad 12 parte — descanso — mitad 22
Parte — final partido.

Emitidos en bucle, maximo de 10 anunciantes
exclusivos por partido.

(T. 24/25: asistencia media: +20 k fans)

>, ALCANCE TOP
) ANIVELTV

RC CELTA™ CONFICENTIAL AND PROPIERTY CONTENTS
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LONA CENTRO CAMPO
(EJ: CENTENARIO Y ABANCA)

Lona gigante ubicada en el centro del campo del estadio, visible desde todos los angulos y a tiro de imagenes de TV (previa, descanso, dron...).
Se coloca desde 60" antes del partido y se retira 3’ antes del inicio.

También se coloca al descanso, una vez que pite el arbitro y se retira 3’ antes de inicio de la segunda parte.
La lona puede verse en TV, en redes sociales y, por supuesto, todos los aficionados asistentes al estadio (media: +20 k fans).

;:'; N ALCANCE TOP
L.I.J ®) ANIVELTVYESTADIO



SOMOS UNA OPORTUNIDAD

TOBLERONE 11INICIAL
(EJ: TORRE DE NUNEZ)

Presencia de la marca en el toblerone
o panel tras el que posan el 11 inicial
oficial a inicio de partido.

Las marcas pueden aparecer con un
logotipo, web u otro distintivo.

Este contenido no solo se publica en los
canales digitales oficiales del club, si no
que también se distribuye a todos los
medios (muchos de ellos sacan la foto
en directo también en estadio).

& Acancetor 4“ AR AL
[@ ANIVELDIGITALY = ¥ @ TORRE pE NUNEZ # ¢
MEDIOS s g —————————  PROVEDOR OFICIAL DO RC'CELTA " ——




n_;%rszn

EXPERIENCIA VIP PLAYER ESCORT KIDS

Actividad en la que los nifios seleccionados salen al campo de la mano de los jugadores y posan en la foto oficial con ellos.
Previamente, los participantes hacen un tour exclusivo por el estadio y vestuarios. Los 11 nifios, mas 1 acompafiante cada uno, disfrutan el partido en el estadio.

La actividad puede hacerse con camiseta y/o uniforme deportivo de la marca.
é‘::;— ALCANCE TOP
) @QF A NIVEL EXPERIENCIA



LALIGA @
bt
13:50

RC CELTA
REAL VALLADOLID
KORNADA 5

ACTIVACION EXCLUSIVA: BRAND MATCH DAY

Activacioén especial y exclusiva en la que la marca anunciante es la protagonista en la jornada seleccionada de liga, de tal manera que.

Da nombre al partido - Presencia en cartel oficial de partido - Presencia lona central - Presencia toblerone 11 inicial
Presencia led perimetral - Presencia en videomarcadores - Escort kids - Experiencia VIP previa partido (tour) y M&G jugador - Butacas VIP

f-"; é\j ALCANCE TOP A TODOS LOS NIVELES:
|:.l.:| [@ @ o TV, DIGITAL, MEDIA, ESTADIO, EXPERIENCIA...



PUBLICACION RR.SS PUBLICACION RR.SS. PUBLICACION RR.SS.
(EJ: ACIERTA EL RESULTADO Y (EJ: ACIERTA RESULTADO) (EJ: ACIERTA PRIMER GOLEADOR)

GOLEADOR) T
T elta e &~
. L, . @) 8defebreroala 1:15 - & L
PUb|ICaCIOﬂ regU|ar geO|Oca|lzada RC Celta vs Real Betis por hetlatino_co

. . . RC Celta &
en prlncuoales perflles de redes £Qué resultado espera para este partido? =8 @ M
sociales del club. ST AL SORTEQ 1! @ ;Quieres ganar un JAMON @
Se aflade logo de la marca
patrocinadora, mencion, y hashtag
de campafa o enlace al site
promocional.

jAcierta el primer goleador del Celta contra el Betis y entraras en el
sorteo!

& PARTICIPA AQUI &

Se puede vincular el concurso a una
promocién o incentivo de la marca.

Invita a los aficionados a acertar el
resultado del mismo.

Entre los acertantes, se sortean
regalos.

ALC ANCE TOP A ® ACIERTE F1. RESUITADO ' ACERTE O RESL '['.I'\D(')-aﬁr
2 NIVEL DIGITAL

BETLRTING

{SORTEAMOS UN JAMON TORRE DE NUNEZ!



PANTALLAS TRASERA PRENSA
(EJ: ESTRELLA GALICIA, RECALVI,
VUZ, EL PULPO..)

Presencia de la marca en las
pantallas digitales de la trasera de Ia
sala de prensa de la Cidade
Deportiva Afouteza.

Las marcas pueden aparecer con
un logotipo, web u otra sencilla
animacion digital.

Esta innovadora trasera oficial de
prensa se usa en la rueda de prensa
del club de inicio de semana, la “no
oficial” de Laliga, que esta
restringida a monocolor y
patrocinadores oficiales.

Este contenido no solo se publica en
los canales digitales oficiales del
club, si no que también se distribuye
a medios.

‘1l ALCANCETOPA
NIVEL DIGITAL Y
[@ MEDIOS

HABANCA

LG OLED

/ABANCA

Celta

LALIGA
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TOP FIFA Players

CEL TA Sénchez y Zamorano
ESPOR Ts Esports Zone

In Abanca Balaidos Stadium




LED PERIMETRAL U-TV Exclusivo para patrocinadores o colaborados oficiales | Opciones desde 25.000€

SEGUNDA U-TV VIRTUAL Exclusivo para patrocinadores o colaborados oficiales | Opciones desde 25.000€

ANIMACION VIDEOMARCADOR Anunciantes | Paquete 3-partidos [ Opciones desde 1.200€

LONA CENTRO CAMPO Exclusivo activacion “Brand Match Day” o patrocinadores oficiales

TOBLERONE 11 INICIAL Exclusivo activacion “Brand Match Day” o patrocinadores oficiales

EXPERIENCIA VIPPLAYER
ESCORTKIDS

ACTIVACION EXCLUSIVA:
BRAND MATCHDAY

Experiencia para 11 nifios y acompafiantes | Incluye 22 entradas | Opciones desde 9.900€

Anunciantes’| 1 partidobasico |:Opciones desde 19.000€

PUBLICACIONRR.SS. Anunciantes | Campafia 3 publicaciones | Opciones desde 6.000€

PANTALLAS TRASERA PRENSA Anunciantes | Campafia 3 ruedas de prensa | Opciones desde 2.900€

PATROCINIO CELTA E-SPORTS Opciones de patrocinio o colaboradores oficiales | 1 temporada | Opciones desde 9.000€

Precio sin IVA. Consulta opciones sin compromiso: - rlorenzo@rccelta.es szambrano@rccelta.es = jcastro@rccelta.es csalvador@rccelta.es







